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PROGRAMMA SVOLTO 
 

ANNO SCOLASTICO:   2020/2021 

 

MATERIA: TECNICHE PROFESSIONALI DEI SERVIZI COMMERCIALI 

 

INSEGNANTE: PERATA SIMONETTA 

 

CLASSE: IV A 

SETTORE: SERVIZI COMMERCIALI 

INDIRIZZO: SERVIZI COMMERCIALI 

 

NUMERO ORE DI LEZIONE SVOLTE: 260 

SUL NUMERO CONVENZIONALE DI ORE PREVISTE: 264  

 

 
(da far firmare per presa visione ai rappresentanti degli allievi) 

 

 

MODULO 1 

 

Titolo:  

RIPASSO DEL PROGRAMMA DI TERZA CO PARTICOLARE RIFERIMENTO ALLE 

SCRITTURE DI ASSESTAMENTO 

 

CONTENUTI : 
 

▪ U.D.0 Ripasso delle scritture d’esercizio delle imprese commerciali 

▪ U.D.1 Le scritture di assestamento (Le scritture di completamento, di integrazione, di 

rettifica e di ammortamento) 

▪ U.D.2 Le scritture di epilogo e chiusura 

▪ Contenuti minimi: scritture di esercizio e di assestamento con calcoli matematici non 

complessi; scritture di epilogo e chiusura con situazioni contabili che presentano pochi conti 

 

 

MODULO 2 

Titolo:  

LE FONTI DI FINANZIAMENTO DELL’IMPRESA 

CONTENUTI: 

 

▪ U.D.1 La struttura finanziaria e le fonti di finanziamento dell’impresa 

▪ U.D.2 I finanziamenti di capitale proprio nelle società di persone e di capitali  

▪ U.D.3 L autofinanziamento e la copertura delle perdite   

▪ U.D.4 finanziamenti bancari 

▪ Contenuti minimi: medesimi contenuti relativamente a situazioni più semplici e più frequenti  
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MODULO 3 

Titolo:  

 

LA GESTIONE DEI PROCESSI D’ACQUISTO e LOGISTICA.                                                   

 

CONTENUTI (descrizione degli argomenti sviluppati): 
 

U.D. 1 La contabilità di magazzino 

U.D.2  Compilare la scheda di magazzino; applicare i metodi di valorizzazione dei carichi e 

degli scarichi di magazzino 

▪ Contenuti minimi: medesimi contenuti relativamente a situazioni più semplici e più frequenti  

 

 

 

MODULO 4 

Titolo:  

IL MARKETING 

 

CONTENUTI : 

 

▪ U.D. 1 Il marketing e la pianificazione. Analisi di marketing e tecniche. Segmenti di mercato. 

Le ricerche di mercato.  

▪ U.D. 3 Il marketing del prodotto. La politica di prezzo. I canali di distribuzione. Promozione, 

pubblicità, sponsorizzazione.  

▪ Contenuti minimi: medesimi contenuti relativamente a situazioni più semplici e più 

frequenti 

 

 

 

Savona, 3 giugno 2021 

Allievi 

_______________________ 

_______________________ 

 

 
Il docente 

 
____________________ 

Per presa visione: 

Il Dirigente Scolastico 
____________________ 

 
 


